MAESTRIA EN

Comunicacion

y Gestion de
Contenidos

Comunicacion

Marketing

Gestion

Investigacion

Globalizacién de Contenidos

Convergencia y Contenidos

Tendencias del Entornoy
Mercados de la Comunicacion

Comunicacion Estratégica

Estrategias de Storytelling

Desarrollo de Interactividad

Seminario de Actualidad
Profesional |

Diseno Transmedia

Cultura y Comunicacion
Interna

Imagen y Reputacion
Corporativa

Voceria y Relaciones con
los Medios

Comunicacion de Crisis

Investigacion de Publicos
y Mercados

Estrategias de Marketing

Métricas y Analitica Digital

Marketing de Contenidos

Estrategias de Promociony
Distribucion de Contenidos

Seminario de Actualidad
Profesional |l

Comportamiento del
Consumidor

Segmentaciony
Posicionamiento

Gestion de Marca

Design Thinking

Nuevos Modelos de Negocio

Derechos de Autor, Licencias
y Contratos

Estrategias de Financiamiento

Liderazgo y Trabajo en Equipo

Innovacion y Creacién
de Valor

Desarrollo de Habilidades
Directivas

lLa Escuela de Posgrado se reserva el derecho de realizar cambios en la malla curricular de acuerdo con sus procesos de mejora y actualizacion continua.

Seminario de Proyecto Final

de Maestria |
(investigacion acorde con

cada especialidad)

Seminario de Proyecto Final

de Maestria |l
(investigacion acorde con
cada especialidad)

Seminario de Proyecto Final

de Maestria lll
(investigacion acorde con
cada especialidad)

* Algunas de las asignaturas de
la Maestria se imparten de
modo virtual mediante Zoom,
que se encuentra integrado en

la plataforma educativa digital
Blackboard.

* Las asignaturas de la modalidad
presencial, dictadas por docentes
internacionales, seran impartidas
en modo intensivo.

Leyenda

Asignaturas de la especialidad en
Marketing Digital.

Asignaturas de la especialidad en
Comunicacion Corporativa.

Asignaturas cuyo contenidoy
enfoque varia acorde con cada
especialidad.

ESCUELA

DE POSGRADO
l‘ ULIMA



